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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国手机APP市场分析与行业调查报告》共十二章。介绍了

手机APP行业相关概述、中国手机APP产业运行环境、分析了中国手机APP行业的现状、中国

手机APP行业竞争格局、对中国手机APP行业做了重点企业经营状况分析及中国手机APP产业

发展前景与投资预测。您若想对手机APP产业有个系统的了解或者想投资手机APP行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。通过本报告生产企业及投资机构将充分了解产品市场、原材料

供应、销售方式、市场供需、有效客 户、潜在客户等详实信息，为研究竞争对手的市场定位

，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了科学决策依据。 

    APP是英文Application的简称，由于iPhone等智能手机的流行，APP指智 能手机的第三方应

用程序。比较著名的APP商店有Apple的iTunes商店，Android的Android Market，诺基亚的Ovi 

store，还有Blackberry用户的BlackBerry App World，以及微软的应用商城。 

     一开始APP只是作为一种第三方应用的合作形式参与到互联网商业活动中去的，随着互联

网越来越开放化，APP作为一种萌生与iphone的盈利模式开始被 更多的互联网商业大亨看重

，如淘宝开放平台(参考买家应用中心优秀APP:开心赚宝),腾讯的微博开发平台，百度的百度

应用平台都是  APP思想的具体表现，一方面可以积聚各种不同类型的网络受众，另一方面借

助APP平台获取流量，其中包括大众流量和定向流量。 

    随着智能手机和iPad等移动终端设备的普及，人们逐渐习惯了使用APP客户端上网的方式，

而目前国内各大电商，均拥有了自己的APP客户端，这标志着，APP客户端的商业使用，已经

开始初露锋芒。 

    APP已经不仅仅只是移动设备上的一个客户端那么简单，如今，在很多设备上已经可以下载

厂商官方的APP软件对不同的产品进行无线控制。 

    例如，音频厂商中日本天龙与马兰士已经推出了Android与iOS的官方APP，可以对各自的网

络播放机或功放等产品进行无线播放或控制。 

      不仅如此，随着移动互联网的兴起，越来越多的互联网企业、电商平台将APP作为销售的

主战场之一。据泽思网络的数据表明，APP既给手机电商带来的流量远 远超过了传统互联网

（PC端）的流量，通过APP进行盈利也是各大电商平台的发展方向。事实表明，各大电商平

台向移动APP的倾斜也是十分明显的，原因不 仅仅是每天增加的流量，更重要的是由于手机

移动终端的便捷，为企业积累了更多的用户，更有一些用户体验不错的APP使得用户的忠诚

度、活跃度都得到了很大 程度的提升，从而为企业的创收和未来的发展起到了关键性的作用

。 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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